Disena la nueva imagen de la escuela
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OBJETIVO:

Disenar la imagen de marca de la Escuela de Arte y Superior de
Disefno Gran Canaria para ser utilizada en sus programas de comuni-
cacion.

REQUERIMIENTOS:

El objeto de la convocatoria es disefiar la nueva marca de la Escuela
de Arte y Superior de Disefo, la propuesta debe atender a sus valores
entre los cuales se encuentran la creatividad y la innovacion que defi-
nen a una institucion abierta, generadora de conocimiento y cultura.
El valor creativo de la entidad es utilizado como motor de dinamiza-
cion de los diferentes sectores sociales. Es, en definitiva, un ente
activo e implicado, reconocido por su caracter innovador y que puede
anticiparse a los cambios (cualidad de la institucion proactiva). Como
ente dinamico, la EASDGC se interrelaciona con la poblacion y con
entidades tanto educativas como profesionales internacionales y se
integra dentro de las acciones que realiza el entorno social, economi-
coy cultural, generandose asi un feedback entre la escuela y el resto
de la sociedad.
LLa marca debe atender a las distintas denominaciones:

EASDGC

EASD Gran Canaria

Escuela de Arte y Superior de Disefio Gran Canaria
La marca debera presentarse en sus versiones vertical y horizontal
asi como en sus variaciones cromaticas.

PARTICIPANTES:

Se trata de un concurso abierto al alumnado que esta matriculado en
el presente curso 2013-2014 en la EASDGC.

JURADG:

Sera la comision que designe la EASDGC la gue decidira el logotipo
ganador del concurso. Estara presidida por la directora e integrada
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por personas relacionadas con la comunicacion y el disefio. EL jurado
valorara especialmente el valor comunicativo y simbolico asi como la
adecuacion con Los valores de imagen de la institucion, junto a la mo-
dernidad y actualidad de su posicion en la sociedad.

PREMIO:

Se establece como unico premio un iPad para la marca que resulte
ganadora, pudiendo guedarse desierto en caso de que el jurado no
encuentre una propuesta adecuada para la institucion.

CALENDARIC:

Los originales deberan presentarse en formato digital y en papel en
la secretaria de la EASDGC de 9:00 a 14:00 horas, con los datos per-
sonales en sobre cerrado. EL plazo es hasta el 28 de marzo de 2014.
El fallo del jurado se hara publico en el salon de actos el dia 11 de
abril del 2014.

El concursante, por el hecho de presentarse al concurso, se obliga, en
caso de resultar ganador, a ceder en exclusiva a la EADGC los dere-
chos de reproduccion, distribucion, comunicacion publica y transfor-
macion, que le confiere la Ley de Propiedad Intelectual 1/1996 de 12
de abril, y por tanto facultaré a la EASDGC para la explotacion o
transformacion por sf o por terceros del logotipo en cualquier forma-
to o soportey por cualquier sistema, procedimiento 0 modalidad exis-
tentes y conocidos 0 no conocidos en la actualidad.

NORMATIVA:

La presentacion a este concurso implica, por parte de los concursan-
tes, el conocimiento y aceptacion de las presentes bases. Los traba-
jos presentados no se devolveran, ni se mantendra correspondencia
sobre los mismos. La decision del jurado sera unica y no recurrible
pudiendo quedar desierto el concurso de la imagen de marca.



